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«Heimvorteil» — Die Kampagne als Antwort zur Frankenstarke

St. Moritz, 1. Juni 2015 — Die Tourismusorganisation Engadin St. Moritz lanciert fur den
Sommer eine zusatzliche Kampagne, um unter Einbezug der lokalen Leistungstrager vor
allem Schweizerinnen und Schweizern das Engadin schmackhaft zu machen. 103
begeisterte Personlichkeiten aus dem Oberengadin verraten ihre Geheimtipps Uber die
Region mit Postkarten und Videobotschaften.

Das Engadin bietet ein vielfaltiges Angebot mit unter anderem 580 Kilometern Wanderwegen,
400 Kilometern Genuss-Trails fir Mountainbiker und 209 Bergseen. All das und noch viel mehr
gilt es, im Oberengadin zu entdecken. Dazu haben 103 Persdnlichkeiten aus der Region ihre
Empfehlungen fir die bestgehiteten Schatze des Oberengadins preisgegeben. Daraus sind
103 Postkarten mit je einem Tipp sowie 103 Kurz-Videos entstanden, die auf der Website der
Tourismusorganisation abrufbar sind: www.engadin.stmoritz.ch/heimvorteil .

Die Kampagne «Heimvorteil» ist eine On Top-Massnahme zuséatzlich zur Sommerkampagne
und soll als Antwort zur Frankenstarke vor allem Schweizerinnen und Schweizer ins Engadin
locken. Denn zu entdecken gibt es durch diese «Erlebnis-Tipps» viel. «Ziel der Kampagne ist
es, die inspirierende Engadiner Natur zusammen mit den hochklassigen Angeboten wie
«Bergbahnen inklusive» zu bewerben; dabei stellen wir fir einmal die Leistungstrager, die
jeden Tag von Neuem ihr Bestes geben, ins Zentrum», sagt Ariane Ehrat, CEO der
Tourismusorganisation Engadin St. Moritz. «Mit dieser Massnahme wollen wir genau dort
anknlpfen, wo wir den Jubilaumswinter erfolgreich abgeschlossen haben: die Synergien der
lokalen Gemeinschaft nutzen und mit dem Pioniergeist unserer Griindervater neue Wege
gehen. Mit dieser Kampagne méchten wir ein Zeichen setzen und alle Leistungstrager dazu
motivieren, die erneuten Herausforderungen gemeinsam anzupacken.», erklart Ariane Ehrat.

Neben den Kurz-Videos auf der Webseite der Tourismusorganisation sowie den Postkarten
wurde die Aktion «Heimvorteil» als Printanzeige am 31. Mai im «Sonntagsblick» geschaltet.
Von Ende Mai bis Mitte Juni wird sie als Online-Banner auf «Tagesanzeiger.ch», «Blick.ch»,
«NZZ.ch» und «20min.ch» zu sehen sein. Die Leserinnen und Leser des SonntagsBlick
Magazins kdnnen am 7. und 14. Juni 2015 an einem Wettbewerb unterschiedliche Packages
gewinnen, bei denen sie wahrend eines Tages die Geheimtipps entdecken kdénnen.
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